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Von Cornelia Koglbauer : Dielntegration des|Internetsim Eventmarketing: Ein Brckenschlag zwischen realen
und virtuellen Erlebniswelten before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and
all praised Die Integration des Internets im Eventmarketing: Ein Brckenschlag zwischen realen und virtuellen
Erlebniswelten:

KundenrezensionenHilfreichste KundenrezensionenO von O Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Eines
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der wenigen Werke zu diesem Thema...sehr fundiert und absol ut lesenswertVon Ninal ch habe sehr 1ange nach einer
Arbeit zu diesem Thema gesucht und war sehr froh, alsich dieses Buch entdeckt habe. Die Autorin stellt die beiden
Instrumente Eventmarketing und Internet anschaulich dar und verknpft diese auf innovative Weise. Wichtig dabei ist
die Erlebniskomponente, welche nahezu der Schisselfaktor fr Erfolg oder Scheitern von Events - real oder virtuell - zu
sein scheint. In Zeiten, in denen sich das Leben oft immer mehr in virtuelle Welten verlagert, unterstreicht die Arbeit,
dass der persnliche Kontakt vor allem in Kundenbeziehungen unerlsslich ist und auch in Zukunft bleiben wird - egal
wohin sich Internet Co auch weiterentwickeln mgen. Gleichzeitig zeigt die Autorin interessante Synergien beider
Tools auf. Sie kratzt dabei nicht nur an der Oberflche sondert liefert ein sehr fundiertes und gut recherchiertes Werk.
Die Arbeit Isst keine Fragen offen und besitzt trotz dessen, dass sie bereits 2001 erstmals erschienen ist erstaunliche
Aktualitt.

Kurzbeschreibungln einer konomie, in der Aufmerksamkeit eine knappe Ressource ist, ist der Aufbau einer
dauerhaften und emotional verankerten Kundenbindung zur zentralen Aufgabe des Marketings geworden.
Eventmarketing arbeitet mit der dreidimensionalen Inszenierung von Markenbotschaften, whrend das Internet eine
individuelle Ansprache von Zielgruppen im zweidimensionalen Raum forciert. Inwieweit kann ein Brckenschlag
zwischen realen und virtuellen Erlebniswelten geschaffen werden? Welche Chancen ergeben sich heute und was bringt
die Zukunft? Wo sind die Grenzen einer wirkungsvollen Kombination beider Marketing-Methoden? Die Autorin
Cornelia Koglbauer gibt einen umfassenden berblick ber die Instrumente Eventmarketing und Internet und bel euchtet
in weiterer Folge innovative sowie bewhrte Synergien beider Marketingtools. Die Aussagen werden durch Ergebnisse
einer qualitativen Befragung untermauert, welche speziell auf sterreich eingeht. Die Arbeit erschien erstmals 2001 an
der Fachhochschule Krems und richtet sich an Marketingverantwortliche und interessierte smtlicher Branchen, sowie
an Entscheidungstrger und Projektverantwortliche von Marketingagenturen.ber den Autor und weitere
MitwirkendeMag.(FH) Cornelia Koglbauer: Die Marketingexpertin studierte Tourismusmanagement Freizeitwirtschaft
an der Fachhochschule Krems (sterreich). Sie war fr international e Hotelketten wie Intercontinental (Mexiko) und
Hilton (London), sowie im Marketing und Eventmanagement in den Branchen Gesundheit, Wellness, Soziales und
Tourismustttig.



