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KurzbeschreibungDavid Meerman Scott zeigt Ihnen, welches Potenzial webbasierte Kommunikation und Social
Media lhnen erffnen. Mittel zum Zweck im modernen Social Web sind News Releases, Blogs, Podcasting und virales
Marketing der Autor schildert Ihnen detailliert und praxisnah, wie Sie diese einsetzen, um lhre Zielgruppe konkret
anzusprechen. Endlich knnen Sie direkt zu Ihren Kunden und Kufern sprechen und eine persnliche Beziehung zu
ihnen aufbauen. Sie knnen Nischenkufer mit ziel gruppenspezifischen Botschaften erreichen, die nur den Bruchtell
einer groen Werbekampagne kosten. So knnen Sie sich darauf konzentrieren, die richtige Botschaft den richtigen
Menschen zum richtigen Zeitpunkt zu vermitteln. Und den Besuchern Ihrer Website knnen Sie das bieten, was sie
suchen: Informationen, Interaktion und Auswahl. Diese einzigartige Anleitung fr zuknftiges Marketing vermittelt
Ihnen einen konkreten Vorgehensplan: Scott zeigt Ihnen, wie Sie Ihre Zielgruppen identifizieren, berzeugende
Botschaften formulieren, diese an die richtigen L eute senden und die Konsumenten zum Kauf anregen. Zahlreiche
berzeugende Fallstudien und Beispiele aus der Praxis veranschaulichen den Umgang mit den neuen
Herausforderungen und Chancen fr PR und Marketing. Sie finden in diesem Buch alles, was sie brauchen, um die
neuen Regeln umzusetzen. Sie erfahren, wie Sie sich in der vordersten Front des Wettbewerbs behaupten knnen,
indem Sie das volle Potenzial des Internets fr Marketing, PR und Kundenkommunikation ausschpfen. Wenn Siein
Ihrem Metier erfolgreich sein wollen, vergessen Sie die Tradition, nutzen Sie die neuen Medien und handeln Sie nach
den neuen Regeln fr Marketing und PR!Der Verlag ber das BuchDas Internet hat die Art und Weise, wie Menschen
miteinander kommunizieren und wie Unternehmen mit potentiellen Kunden interagieren knnen, grundlegend verndert.
Whrend Zielgruppen frher nur durch aufwndige und teure Werbung erreicht werden konnten, bietet das Internet heute
zahlreiche neue und effektive Wege, Kunden direkt auf sich aufmerksam zu machen und eine persnliche Beziehung
mit ihnen aufzubauen. Diese einzigartige Anleitung fr zuknftiges Online-Marketing zeigt Ihnen, welches Potential die
webbasierte Kommunikation, Social Media und Networking Sites Ihnen erffnen, und vermittelt einen konkreten
Vorgehensplan: Mittel zum Zweck im modernen Social Web sind News Releases, Blogs, Podcasting, Facebook,
Twitter und Virales Marketing. Der Autor zeigt Ihnen, wie Sie Ihre Zielgruppen identifizieren, berzeugende
Botschaften formulieren, diese an die richtigen Leute senden und die Konsumenten zum Kauf anregen. Die
aktualisierte und erweiterte Neuauflage veranschaulicht mit zahlreichen berzeugenden Fallstudien und Beispielen aus
der Praxis detailliert den Umgang mit den neuen Herausforderungen und Chancen fr PR und Marketing. So finden Sie
in diesem Buch alles, was sie brauchen, um die neuen Regeln umzusetzen. Wenn Siein lhrem Metier erfolgreich sein
wollen, vergessen Sie die Tradition, nutzen Sie die neuen Medien und handeln Sie nach den neuen Regeln fr
Marketing und PR.ber den Autor und weitere MitwirkendeDavid Meerman Scott ist ein preisgekrnter Online-Thought-
L eadership-Stratege. Mit den von ihm entwickelten Marketing-Programmen wurden Produkte und Dienstleistungen im
Wert von ber einer Milliarde Dollar weltweit verkauft. Er hat in mehr als 20 Lndern Vortrge auf Konferenzen
gehalten.



