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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen0 von 0 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Sehr gut 
strukturierter LeitfadenVon Rolf Doebeli (rolfdoebeli@getAbstract.com)Wie der Co-Autor Martin Sonnenschein im 
Vorwort erlutert, ist der Band ein Ableger von Douglas Aldrichs Kompendium Mastering the Digital Marketplace", 
das bereits 1999 in den USA erschienen ist. Dieses Buch war das erste strategische Werk, das den Top-Managern der 
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Old Economy dringend bentigte Hinweise fr ihren Schritt von Bricks and Mortar" zu Clicks and Mortar" gegeben hat. 
Der von Sonnenschein in enger Zusammenarbeit mit Aldrich verfasste Leitfaden ist strker als das amerikanische 
Original an den Verhltnissen in Europa ausgerichtet. Dem eigentlichen Text sind Anhnge mit Abrissen und 
Checklisten beigegeben, was die bersichtlichkeit der Darstellung erhht. Wir von getAbstract.com empfehlen diesen gut 
strukturierten Leitfaden den Fhrungskrften von Unternehmen jeder Grssenordnung.

ProduktbeschreibungInternet und E-Business haben in den letzten Jahren einen massiven Bedeutungszuwachs fr die 
Industrie, ihre Produkte, ihre Mrkte und ihre Organisation erlangt. Vom Geschftsverhltnis Business-to-Consumer hat 
sich der kommerzielle Schwerpunkt inzwischen lngst in Richtung Business-to-Business verschoben. 
Wettbewerbsfhigkeit in neuen, faszinierenden Kommunikations- und Vertriebskanlen wird in beiden Fllen zur 
zentralen Herausforderung. Neue Spielregeln entwickeln sich. Unternehmen, die den langfristigen Erfolg wollen, 
mssen sich ihnen stellen. Ohne intelligenten Einsatz des Internets ist er heute nicht mehr denkbar. Dieses klar 
strukturierte Buch macht das Top-Management mit den strategischen Mglichkeiten vertraut, die das Internet bereithlt. 
Es zeigt, wo Fallstricke liegen und bringt viele Praxisbeispiele. Kerngedanke ist: IT-Strategien zum E-Commerce 
mssen so ausgerichtet sein, dass sie mit dem Ziel der Schaffung eines digitalen Wertnetzwerks vollkommen neu organi 
siert werden.

Pressestimmen"Dieses Buch macht das Topmanagement mit den strategischen Mglichkeiten vertraut, die das Internet 
bereithlt. Es zeigt auch, wo Fallstricke liegen." (Handelsblatt, Nr. 224, 24. November 
2000)WerbetextWettbewerbsfhig durch digitales WertnetzwerkKurzbeschreibungDieses klar strukturierte Buch macht 
das Top-Management mit den strategischen Mglichkeiten vertraut, die das Internet fr die Industrie, ihre Produkte, ihre 
Mrkte und ihre Organisation bereithlt. Es bringt viele Praxisbeispiele. Kerngedanke ist: IT-Strategien zum E-
Commerce mssen so ausgerichtet sein, dass sie mit dem Ziel der Schaffung eines digitalen Wertnetzwerks 
vollkommen neu organisiert werden. 


